
1

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Concepto y clases de mercado. 
Técnicas de investigación de 
mercados. Análisis del consumidor y 
segmentación de mercados. 
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias. 
Estrategias de marketing y ética 
empresarial. Aplicación al marketing 
de las tecnologías más avanzadas. 

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing 
aplicadas por una empresa ante 
diferentes situaciones y objetivos. 

ESTANDAR (EAE):

1.1 / 1.2 / 1.3 / 1.4 / 1.5 / 1.6



2

OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Estrategias de marketing y ética 
empresarial.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing.

UDI 8 – Pág. 201
UDI  – Pág. 
UDI  – Pág. 
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 201
UDI 4 – Pág. 69
UDI 2 – Pág. 43

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Estrategias de marketing y ética 
empresarial.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing

1.3. Interpreta y valora estrategias de 
marketing, incorporando en esa 
valoración consideraciones de 
carácter ético, social y ambiental.
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 227
UDI 4 – Pág. 71
UDI 2 – Pág. 44

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Estrategias de marketing y ética 
empresarial.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing

1.3. Interpreta y valora estrategias 
de marketing, incorporando en esa 
valoración consideraciones de 
carácter ético, social y ambiental.
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 202
UDI 4 – Pág. 66
UDI 2 – Pág. 40

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Concepto y clases de mercado.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.1. Caracteriza un mercado en 
función de diferentes variables, 
como por ejemplo, el número de 
competidores y el producto vendido
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 204
UDI 4 – Pág. 71
UDI 2 – Pág. 45

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Técnicas de investigación de 
mercados.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.4. Comprende y explica las 
diferentes fases y etapas de la 
investigación de mercados. 
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 209 
UDI 4 – Pág. 74
UDI 2 – Pág. 46

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Técnicas de investigación de 
mercados.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.4. Comprende y explica las 
diferentes fases y etapas de la 
investigación de mercados. 
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 211
UDI 4 – Pág. 75
UDI 2 – Pág. 47

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Análisis del consumidor y 
segmentación de mercados. 

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.5. Aplica criterios y estrategias de 
segmentación de mercados en 
distintos casos prácticos. 
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 211
-
UDI 2 – Pág. 43

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Análisis del consumidor y 
segmentación de mercados. 

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.5. Aplica criterios y estrategias de 
segmentación de mercados en 
distintos casos prácticos. 
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 211
-
UDI 2 – Pág. 43

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Análisis del consumidor y 
segmentación de mercados. 

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.5. Aplica criterios y estrategias de 
segmentación de mercados en 
distintos casos prácticos. 
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 213
-
-

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing.
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 216
UDI 4 – Pág. 76
UDI 2 – Pág. 49

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing.
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 217
UDI 4 – Pág. 78
UDI 2 – Pág. 48

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing.
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 220
UDI 4 – Pág. 78
UDI 2 – Pág. 50

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing.
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OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 224
-
-

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.2. Identifica, y adapta a cada caso 
concreto, las diferentes estrategias y 
enfoques de marketing.



16

OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 228
-
-

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Aplicación al marketing de las 
tecnologías más avanzadas.

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.6. Analiza y valora las 
oportunidades de innovación y 
transformación con el desarrollo de 
la tecnología más actual aplicada al 
marketing.



17

OTRAS GUÍAS:
McGraw
SM
Tu Libro

UDI 8 – Pág. 232
-
-

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Concepto y clases de mercado. 
Técnicas de investigación de 
mercados. Análisis del consumidor y 
segmentación de mercados. 
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias. 
Estrategias de marketing y ética 
empresarial. Aplicación al marketing 
de las tecnologías más avanzadas. 

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing…

ESTANDAR (EAE):

1.1 / 1.2 / 1.3 / 1.4 / 1.5 / 1.6



REAL DECRETO 1105 / 2014

Real Decreto 1105/2014, por el que se establece el currículo 
básico de la Educación Secundaria Obligatoria y del Bachillerato.

WEBINSTA

BLOQUE 5: 2º Bachillerato

CONTENIDOS:
Concepto y clases de mercado. 
Técnicas de investigación de 
mercados. Análisis del consumidor y 
segmentación de mercados. 
Variables del marketing-mix y 
elaboración de estrategias. 
Estrategias de marketing y ética 
empresarial. Aplicación al marketing 
de las tecnologías más avanzadas. 

CRITERIOS (C.EV):  Solo 1

1. Analizar las características del 
mercado y explicar, de acuerdo con 
ellas, las políticas de marketing 
aplicadas por una empresa ante 
diferentes situaciones y objetivos. 

ESTANDAR (EAE):

1.1 / 1.2 / 1.3 / 1.4 / 1.5 / 1.6

https://www.econfinados.com/
https://www.econfinados.com/quienes-somos-econfinados
https://www.instagram.com/econfinados/?hl=es
https://www.instagram.com/econfinados/?hl=es

	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18

